OCD OMP PAR PERALAD ON D A RA DU PRO
MODULE 1.1 | STRATEGIE MARKETING
MODULE 1.2 | ANALYSE DE MARCHES
MODULE 1.3 | MATRICES MARKETING
MODULE 1.4 | STRATEGIE DE COMMUNICATION 360°
MODULE 1.5 STRATEGIES EVENEMENTIELLES
MODULE 1.6 | RSE ET DEVELOPPEMENT DURABLE
MODULE 1.7 | ENVIRONNEMENT JURIDIQUE : DROIT DES CONTRATS

EVALUATION FINALE 1.1

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 1 - ETUDE DE CAS (ECRIT)

EVALUATION FINALE 1.2
BLOC DE CO

MODULE 2.1

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 1 - SOUTENANCE DE PROJET (ORAL)
O P A R OORDO R LA PROD 0,
GESTION ET PILOTAGE DE PROJET EVENEMENTIEL

MODULE 2.2

PRODUCTION EVENEMENTIELLE

MODULE 2.3

SCENOGRAPHIE EVENEMENTIELLE

MODULE 2.4

INNOVATION ET NOUVELLES TECHNOLOGIES EVENEMENTIELLES

MODULE 2.5

PROMOTION DES EVENEMENTS

MODULE 2.6

RELATIONS PRESSE ET RELATIONS PUBLICS

MODULE 2.7

SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

MODULE 2.8

ENVIRONNEMENT JURIDIQUE : SURETE DES EVENEMENTS

MODULE 2.9

ENVIRONNEMENT JURIDIQUE : DROIT DES EVENEMENTS

EVALUATION FINALE 2.1

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 2 - ETUDE DE CAS (ECRIT)

EVALUATION FINALE 2.2

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 2 - SOUTENANCE DE PROJET (ORAL)

BLOC DE COMP A RER ANA OPERATIO D QUIP
MODULE 3.1 ] MANAGEMENT OPERATIONNEL
MODULE 3.2 LEADERSHIP
MODULE 3.3 | PERSONNAL BRANDING
MODULE 3.4| MEDIA TRAINING

EVALUATION FINALE 3.1

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 3 - ETUDE DE CAS (ECRIT)

EVALUATION FINALE 3.2
BLOC DE COMP /

MODULE 4.1

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 3 - SOUTENANCE DE PROJET (ORAL)

RER A R A D REA

ETUDES ET VEILLES DE MARCHES

MODULE 4.2

PILOTER LA PERFORMANCE MARKETING

MODULE 4.3

DATA MARKETING

MODULE 4.4

SEARCH ET REFERENCEMENT

EVALUATION FINALE 4.1

EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 3 - ETUDE DE CAS (ECRIT)




I EVALUATION FINALE 4.2| EVALUATION CERTIFICATIVE - BLOC DE COMPETENCE 3 - SOUTENANCE DE PROJET (ORAL)







